













































































































































meat  and  sausage  goods  without,  or  with  a  reduced  use  of  nitrite  (nitrite  pickling  salt,  NPS).  The  safe  and 
technologically flawless production of meat and meat products with reduced NPS content or without NPS requires 























on  polyamide‐polyethylene  (PA‐PE)  composites,  polypropylene  and  the  organic  synthetic  polylactide  acid.  Gas 
mixtures with different proportions of carbon dioxide, oxygen and nitrogen, or with inclusion of different amounts of 
argon,  showed  a  distinct,  different  effect  on  the  perceived  freshness  of  the  product.  The  PA‐PE  materials  in 





































feedback  of  the  experience  with  regulatory  authorities,  these  documents  were  tested  for  their  suitability  and 

























activity  can  be  registered.  This  enzyme  activity  is  particularly  technologically  relevant  for  rye  dough.  It  is 












Survey  II  (NVS  II)  was  used  to  characterise  the  organic  buying  behaviour  of  different  groups  within  the  general 
population. The groups were described in more detail in terms of their health and eating habits, attitudes, and by 










awareness  and  sustainability‐related  issues).  They  explain  a  lot  more  than  the  demographics.  Altruistic  buying 
motives, such as fair trade, animal welfare and the renunciation of the use of genetic engineering in food, have been 
identified as a central driver of organic buying behaviour. The typology shows that for both the organic buyers and the 
non‐organic buyers of both sexes clear correlations exist between a cheaper choice of food (rich in fruit or vegetables) 
and a sustainability‐oriented attitude (emphasis on issues such as animal welfare, no GMO, fair trade). It was also 
recommended, in addition to ethical arguments, to integrate health benefits more directly in the marketing of organic 
products. At the same time, even if organic buyers eat less meat, there is potential for market development for 
organic meat, especially with regard to the male consumer. The recommendations derived show that a considerable 
potential exists and that in this area politics, industry, trade and consumer advice can contribute significantly. 
 